




Die Situation
• 80% der im Internet verfügbaren abstrakten Informationen 

haben einen geographischen Kontext
Lage, Umgebung, Distanzen

• Der geographische Kontext ist menschlich

• Beispiele für Suchthemen mit Georelevanz
Immobilien, Tourismus, Freizeitindustrie



Familie Pitt/Jolie: Gelebtes Geomarketing



Was ist das Geoweb?
• Verschmelzung zwischen geografischen (ortsbezogenen) 

und abstrakten Informationen

• Vorteile des Geowebs
Suche

– Stichworte
– geographische Parameter

Darstellung
– Suchergebnis in Textform; Reihung nach Stichwort-Relevanz
– Suchergebnis bzw. Darstellung auf Karten und Globen

• Global Player
Google Maps & Earth, Yahoo Maps, Microsoft Maps, Nasa World Wind



Marketing-Möglichkeiten im Geoweb
• Anpassen der bestehenden Informationen an die 

Anforderungen und Schnittstellen des Geowebs
– Geocodieren der Inhalte
– Inhalte in Geoformaten (KML, Mapplets,…) aufbereiten
– Early-Bird-Vorteil nutzen
– Je kreativer desto besser

• Ergebnis
– Suchsysteme indizieren selbständig Geoinhalte
– Kostenlose Top-Rankings im Geo- wie auch im 

traditionellen Web



Marketing-Möglichkeiten im Geoweb
Werbung

• Geo-Targeting
• Minimierter Streuverlust
• Sehr gute Kosten-/Nutzen-Relation



Google Maps/Earth: EURO2008









Google Maps StreetView



Vielen Dank für Ihr Interesse!
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