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Ihr Spezialist  

für digitale Werbung  

in Österreich. 

 Gründungsjahr 2000 

 Insgesamt 30 Mitarbeiter in Wien und Wels 

 Über 90 Medienportale (online & mobile)  

 Eigenentwickelte Technologien zur Ausspielung von Werbung im Internet 

 Digitale Werbung an die Zielgruppe 

 für Advertiser, Agenturen und Medienportale 

twyn group AG 



WARUM  

Internet-Werbung? 



Internetnutzung seit 1996 

Quelle: INTEGRAL, AIM - Austrian Internet Monitor, rep. Österr. ab 14 Jahren,  

Oktober bis Dezember 2012, n=2.500 pro Quartal  

 

 

81%  der 

Österreicher 

nutzen das 

Internet 

Das sind 5,83 

Millionen 

Österreicher 

 

73% (das sind 5,29 

Millionen) nutzen 

das Internet 

mehrmals die 

Woche 



Fazit: 

 

Internet-Werbung 

= 

Chance für 

Unternehmer! 

 



 Die Zeit die Menschen für Medien wie TV, Print oder dem 

Internet widmen haben sich verändert, aber kaum veränderte 

Werbeausgaben: 

 

Quelle: Flurry 

Mediennutzung und Werbeausgaben 



Quelle: Werbeplanung 

In Österreich Ausgaben 2012 Anteil in % 

Online Werbung 436.000.000 € 12,9 % 

Plakat 221.000.000 € 6,5 % 

Radio 186.000.000 € 5,5 % 

TV 780.000.000 € 23,0 % 

Print 1.766.000.000 € 52,1 % 

GESAMT 3.390.000.000 € 100% 

Werbeausgaben in Österreich  



 

 

Internet-Werbung 

mittels  

Targeting 



 Was ist es:  
 gezieltes Einblenden von Werbung auf Webseiten  

 

 Wie es funktioniert:   
 mittels Cookies 

 das Nutzungsverhalten im Internet wird analysiert  

 

 Was ist der Vorteil:  
 Sie reduzieren Streuverluste 

 Ihre Werbung wird von Ihrer Zielgruppe / Ihren Kunden gesehen 

 

Targeting 

http://de.wikipedia.org/wiki/Webseite


Die unterschiedlichen Methoden: 



*Stand 03/2013, Auszug der Medienpartner von twyn group 

Ihre Zielgruppe surft auf:  

http://www.google.at/imgres?imgurl=http://blog.werbeplanung.at/static/werbeplanung/images/HEUTE-Logo.gif&imgrefurl=http://blog.werbeplanung.at/stories/5670543/comment&usg=__FRltpAMZ6g-bcx29uz6dMiRFsKM=&h=133&w=400&sz=16&hl=de&start=13&um=1&itbs=1&tbnid=cJmfLZ4CyFa44M:&tbnh=41&tbnw=124&prev=/images?q=heute.at+logo&um=1&hl=de&client=firefox-a&sa=N&rls=com.frontmotion:en-US:official&channel=s&tbs=isch:1
http://www.google.at/imgres?imgurl=http://www.werbeplanung.at/upload/willhaben_logo2632.jpg&imgrefurl=http://www.werbeplanung.at/showMedia_632.aspx&usg=__PabG8-KioSBaD_ciapjiro6jrxs=&h=83&w=200&sz=6&hl=de&start=6&um=1&itbs=1&tbnid=pd3a1At_EJ5l6M:&tbnh=43&tbnw=104&prev=/images?q=willhaben.at&um=1&hl=de&client=firefox-a&sa=N&rls=com.frontmotion:en-US:official&channel=s&tbs=isch:1
http://www.ichkoche.at/cms/index.html


Zeit-Targeting 



 Das ist Zeit-Targeting  

 

 Während der Arbeitszeit bzw. Freizeit oder nur am Wochenende 

oder nur während der TV-Highlights Werbung zu schalten 

 

 Das Ziel von Zeit-Targeting 

 

 Ziel von Targeting nach zeitlichen Kriterien wird dann eingesetzt, 

um Nutzer ausschließlich zur „absatzrelevanten“ Zeit anzusprechen 

 Um zusätzliche Reichweite zu anderen Werbemaßnahmen zu 

erhalten (z.B. zum TV Spot)  

 

 

 

 

Zeit-Targeting: Begleiten Sie Ihre Kunden! 



 Über 60% aller Österreicher schalten den Fernseher täglich ein  

 Bis zu 70% lassen den Fernseher nur nebenbei laufen. In 27% der 

Haushalte surft der Partner mit dem digitalen Gerät, während der andere  

TV sieht. 

 Nach „Essen“ ist „Internet-Surfen“ die häufigste Tätigkeit während der 

TV-Nutzung. 

*Quellen: Thinkbox, 2008, Link: http://www.thinkbox.tv/server/show/nav.1019; „TV to come, TV to go“, interone, 2012, Link: http://tv.interone.de/ 

 

Zeit-Targeting zu TV Highlights – 

warum? 

http://www.thinkbox.tv/server/show/nav.1019
http://tv.interone.de/


Weil es eine stärkere Internetnutzung 

während  

der Ausstrahlung von TV Highlights gibt! 

+25 % Online-Traffic 
im Vergleich zum durchschnittlichen Samstag 

Quelle: Eigenmessung im twyn Targeting Netzwerk 

Eurovision Songcontest 2012 

+11 % Online-Traffic  
in der Halbzeitpause 

Zeit Targeting: Vorteile 



Praxisbeispiel: 

Zeit-Targeting-Kampagne 

Ramsau 



Über das Unternehmen „Ramsau“ 

 Tourismusverband Ramsau 

am Dachstein  

 

 Österreichische Organisation 

für die Bewerbung der 

Region und Ihre Hotels 

 



Fazit  

 Was hat den Unternehmer überzeugt, Zeit-Targeting auszuprobieren? 

 

 perfekte Möglichkeit, um eine breite Zielgruppe anzusprechen.  

 

 Durch diese Möglichkeit wird die Aufmerksamkeit der TV Kampagne sehr 

stark erhöht  

 

 Spot im Internet ist der entscheidende Impuls, auf die Webseite zu gehen 

und Gäste von Ramsau am Dachstein zu werden 



Beispielplatzierung: Kleine Zeitung 



 Die Werbung wurde auf 48 österreichischen Top-Websites wie Krone, 

Heute, NÖN, Tiroler Tageszeitung u.v.m. sowie HEROLD) platziert. 

 

 Laufzeit während dem Top-Event Ski WM Schladming vom  04.02.-17.02.2013 

 

 Der Spot wurde parallel zur TV-Ausstrahlung im Internet ausgespielt 

 

 Klickrate: Das Kampagnenergebnis lag um +400% über dem Durchschnitt  

 

 

Kampagnen-Ergebnis 



Retargeting 



 Das ist Retargeting  

 

 Mit Retargeting können Sie Besucher Ihrer eigenen Website 

immer wieder ansprechen.  Sie können einen digitalen Dialog 

führen. 

 

 

 Das Ziel von Retargeting 

 

 Ziel ist es, Ihre potentiellen Kunden auf anderen Online-Seiten mit 

Ihrer Werbung an Sie zu erinnern und wieder auf Ihre Website 

zurückzubringen.  

 

 

 

 Retargeting: Begleiten Sie Ihre Kunden! 



Retargeting: Wie funktioniert das? 

Ihre Website 

Ihr potentieller 

Kunde sitzt vor dem 

PC und findet Ihre 

Website.   

 
 

Ihre Website-Besucher 

werden wiedererkannt 

und gezielt mit Ihrer 

Werbebotschaft begleitet. 

 

 

Der Nutzer wird an Ihr 

Unternehmen erinnert 

und mit nur einem 

Klick ist er wieder auf 

Ihrer Website. 
 

Ihre 

Website 



Praxisbeispiel: 

Retargeting-Kampagne 

der Automarke 

 

 
 

 

 



Über das Unternehmen „Seat“ 

 Automobilhersteller 

 

 gehört heute zum deutschen 

Volkswagen-Konzern 

 

 1950 gegründet 

 

 13. November 1953 der 

erste Wagen vom Band 

 

 2012: 377.000 Fahrzeuge 

https://de.wikipedia.org/wiki/Volkswagen_AG


Fazit  

 Was hat den Unternehmer überzeugt, Retargeting auszuprobieren? 

 

 Werbliche Begleitung des Interessenten                                                   

in der (Kauf-)Entscheidungsphase 

 

 Dauerhafte Präsenz bei dem Interessenten  

 

 Kommunikation aktueller Auto-Angebote an die Zielgruppe 



Retargeting: Wie funktioniert das? 

Ihr potentieller 

Kunde sitzt vor 

dem PC und findet 

die Seat-Website.   
 
 

Seat-Website-Besucher 

werden wiedererkannt 

und gezielt mit Werbung 

begleitet. 

 
 

Der Nutzer wird an 

Seat erinnert und mit 

nur einem Klick ist er 

wieder auf der Seat-

Website. 
 



Onlinewerbemittel & Beispielplatzierung 

Um auf die individuellen Interessen eingehen zu können, wurde auf jeder 

Modellseite von Seat ein eigener „Tag“ (Technologie) integriert und für jedes 

Auto-Modell eine eigene Werbelinie erstellt. 

 



Beispielplatzierung: News.at 



Website: Seat - Automobil 



Ø Interessenten ohne Remarketing Ø Interessenten mit Remarketing

Durchschnittliche Websiteaktivität pro User 

+52% 

Kampagnen-Ergebnis 



 Die Optimierung sorgte für die stetige Verbesserung der Ergebnisse der 

Werbekampagnen. 

 

 Je nach Optimierungsvariante wurden Onlineportale und Werbemotive mit 

schlechten Ergebnissen deaktiviert, um den Erfolg der Kampagne zu 

steigern. 

 

    Im Kampagnenzeitraum konnte damit die Klickrate verdreifacht werden! 
 

 

 
3-fach 

mehr  

Klicks! 

Kampagnen-Ergebnis 



Danke für Ihre Aufmerksamkeit! 

twyn group,2013 

Mag. Gabriele Matijevic-Beisteiner 

 

Leitung Partnermanagement 

+43 (1) 904 3590 - 389 

gabriele.matijevic@twyn.com 


